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L'INTERTEXTUALITE 
DANS LA PUBLICITE ROUMAINE ET FRANCAISE 

Maria Ana OPRESCU1 

Resume 
On designe par intertextualite les renvois allusifs d'un texte a un autre texte 
anterieur. Le fonctionnement intertextuel peut etre defini comme un 
mecanisme selon lequel un texte T2 se trouve enrichi de certaines valeurs 
semantiques provenant de son intertexte Ti c(M. Arrive, apud Kerbrat­
Orecchioni, 1987) .. Le concept d'intertextualite qui repose sur les citations, 
les emprunts, les plagiats, les pastiches et les parodies, et qui reinsere un 
texte individuel dans !'ensemble d'un discours culture! different de celui 
OU le texte a ete produit, est a coup sur productif. 
Mots-de: intertextualite, pastiches, parodies, emprunts, plagiats 

Abstract 
It is designed by intertextuality the allusive reference of a text to another 
previous text. The intertextual functioning can be defined as a mechanism 
by which a text T2 is emiched by certain semantic values coming from its 
intertext Tl. The concept of intertextuality which relies on quotes, loans, 
plagiarisms, pastiches and parodies reinserting an individualized text in an 
entire cultural discourse different from that to which the text was produced 
is, certainly, productive. 
Keywords: intertextuality, pastiches, parodies, loans, plagiarism 

1 Chargee de cours, Departement des Langues Modemes et de Communication en 
Affaires, ASE Bucarest. 
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La publicite se remarque par une predilection pour les formes 
textuelles empruntees aux domaines discursifs les plus divers. 
Ce prelevement des formules discursives validees par la 

tradition culturelle s' est developpe par l' appel fait a des textes de 
plus en plus varies, ce qui assure le caractere ludique du discours et 
I' essence persuasive du phenomene. 

Le pastiche 

En tant que technique discursive, le pastiche est une creation 
imitative essentiellement ludique d'un type de texte ayant des traits 
distincts clairement definis. 

On imite dans la publicite des langages fonctionnels ou des 
registres de langue choisis en fonction de la situation de 
communication simulee; !'imitation s'etend sur des formes 
discursives les plus diverses, ayant comme limites extremes la langue 
colloquiale et la langue de la science. 

1. publicite - horoscope 
Madame Etoile revele l'avenir des proprietaires de Renault Clio Be­
Bop. 
Les astres vous seront favorables en 1995. Le moteur 1171 cm3 et les 
60 ch de la Renault Clio Be-Bop (a moins que vous ne preferiez le 
moteur 1389 cm3 et ses 80 ch) vous meneront exactement oil vous 
voudrez. Les influences nefastes seront bloquees par les vitres 
teintees et l'equipement de la Be-Bop veillera a votre bien-etre et a 
votre confort. Ainsi, vous ne perdrez pas la notion du temps grace a 
la montre a quartz et saurez retrouver vos bagages et vos affaires 
grace a l'eclairage du coffee. Elle est belle comme une gazelle et vous 
Jerez bien des envieux. Vous rencontrerez bien des passagers qui 
vous feliciteront pour sa securite, a l'avant comme a l'arriere. 
Enfin, elle ne vous ruinera pas puisqu'elle ne coute que FS 14950. 
Les finances seront done au beau fixe. En resume, la securite pour 
votre sante, le prix pour VOS finances et le pouvoir de seduction pour 
vos amours font que la Be-Bop sera une compagne ideale en 1995. 
Renault 
Les voitures a vivre 
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2. publicite - journal intime: 
« Un jour de ma vie » 

10:00 Les voila de retour! Mais comment peut-on bien sortir par un 
temps pareil? Et surtout rentrer chez soi avec toute la terre des 
champs colee a ses bottes de caoutchouc. Sous pretexte que je suis un 
sol facile a entretenir, on me traite comme le dernier des derniers. 
14:00 L'heure du bricolage. La semaine derniere, j'ai eu droit a de 
l'huile, de la peinture acrylique et de la dispersion. Et aujourd'hui? 
Ah, de la peinture antirouille ... platsch! ... Et pas la moindre 
panique chez ces barbouilleurs, parce qu'ils savent tres bien que je 
resiste aux produits chimiques. Horripilant! 
19:00 L'oncle Fritz. Il ne manquait plus que ce vieux tremblotant 
avec ses cigares. Voila, je vous l'avais dit: La cendre de son Rossli est 
deja tombee. Et personne ne fait mine de la ramasser, parce qu 'ils 
savent tous que j'ai la peau dure et que la braise de tabac ne me fait 
pas peur. 
24:00 fe vais maintenant me coucher. Quelle journee! Ah, je ne me 
suis meme pas encore presente: mon nom est Pergo original, et je 
suis le sol fabuleux qui vient de Suede, et supporte tout. Enfin 
presque tout . .A cette heure, je suis tout de meme trop raplapla pour 
vous exposer en detail mes avantages. Pour les decouvrir, il vous 
faut tourner la page. 
Mais tout doucement, s'il vous plaft! 

La nature monologique de la publicite est hors de doute mais 
elle fait semblant parfois de« dialoguer ».Le lecteur - consommateur 
n' a pas d'initiative, sa seule initiative est d' acheter le produit. 

3. publicite - interview: 
L' annonce suivante met en scene un substitut de 

consommateur qui prend la parole et qui vante les qualites d'un 
produit. Cette simulation de communication est frequente dans les 
publicites pour produits de beaute, comme l'atteste cette publicite 
Mary Cohr dans laquelle on decouvre une pseudo-interview de 
I' actrice Marlene J obert. 
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- Comment faites-vous pour avoir une si jolie peau? 
- M. ].: . . . Ah . . . merci . . . (rires) Il y a, je crois, des choses 
determinantes a considerer: la nutrition, l'equilibre alimentaire, ne 
pas fumer, respecter le plus possible son cycle de sommeil ... et puis 
un point tres important aussi: la qualite de ses produits de beaute. 
Personnellement, je suis une inconditionnelle de Mary Cohr et 
depuis des annees. 
- Pourquoi Mary Cohr? 
- M. ].: ]'en ai teste d'autres et ce sont les leurs qui me correspondent 
le plus. Je cherchais des produits irreprochables dans leur 
composition. De ce cote-la, je suis tranquille, le directeur de Mary 
Cohr est Docteur en pharmacie. Avec eux, j'ai tres vite obtenu des 
resultats etonnants d' efficacite. Alors voila ... c' est tout. [ ... ] 

Si la publicite - interview donne !'impression d'interaction 
entre le redacteur et le lecteur consommateur entrame dans la 
conversation, la publicite qui suit prend elle aussi une allure 
interactive accentuee. La publicite - recette propose au lecteur de 
completer la publicite inachevee par la pratique d'une activite 
manuelle. 

La lectrice de l' annonce est censee faire deux activites: la 
lecture du texte et l' acte pratique de realisation de la recette, 
presentee dans l' annonce. En cela « la lectrice est placee en co­
orientation totale avec le discours de l' annonceur, puisqu' elle est 
engagee a mettre en application l'initiation culinaire ebauchee par ce 
dernier »(Bonhomme, Adam, 1997 : 46). 

4. publicite - recette avec Maggi: 
/ardiniere de legumes au mai's pour 4 personnes: 
500 g de calamars (surgeles) 
200 g de than au naturel en boite 
500 g de jardiniere de legumes au mai's (surgelee) 
1 sachet de Court-Bouillon Maggi 
2 litres d'eau froide 
1 jaune d'reuf 
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4 cuillerees a soupe rases de fecule 
Cuisson: 20 minutes 

Je farcis les calamars avec le thon emiette. Je les fais cuire avec la 
jardiniere dans le court-bouillon pendant 15 minutes. Je prepare la 
sauce avec 1/z litre de bouillon et la fecule. f'ajoute le jaune d'reuf Je 
sers les calamars nappes de sauce et accompagnes de la jardiniere. 

Maggi de femme 

5. publicite - dialogue theatral 
Une publicite plus elaboree peut se proposer de reprendre des 

textes appartenant a la grande litterature, pour y inclure l' offre d'un 
produit: 
Don Diegue: 

Rodrigue: 

Don Diegue: 

6 rage, o desespoir, o vieillesse ennemie! N'ai-je done tant 
vecu que pour cette infamie? Avoir, devant mes yeux, une 
baignoire decatie. Faut-il vraiment, Rodrigue, qu'ainsi on 
me cha.tie? 
Je reconnais, mon pere, que ce grand recipient, Ne peut, 
dans cet etat, rester bien plus longtemps, C' est pourquoi il 
nous faut agir sans plus tarder, Je sais meme vers quel lieu 
je dais me diriger. 
S'il est en ton pouvoir de modifier cela va, cours, vole et 
nous change ce vieux baquet hideux 
En une belle baignoire digne des plus grands dieux 
Afin que tout bientOt cesse pour moi le supplice 
Et que je goute enfin aux joies d'une baignoire lisse. 
Le Bain Superstar 

A travers ces exemples, la publicite apparait comme un genre, 
capable d' absorber la plupart des genres discursifs existants. 

Une assez grande partie des textes publicitaires consiste en 
des « activites vampiriques » selon l' opinion de Jost (1985 : 28). La 
publicite roumaine, elle aussi « absorbante » et ouverte aux 
experiences internationales, emploie egalement le pastiche. 
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6. publicite - conte populaire 
Dar pericolele 'il a§teptau la ftecare pas . . . $i tare de folos i-ar ft 
pachetul de siguranfii gratuit, oferit pentru Clio Symbol 'in perioada 
15 septembrie - 31 octombrie. $i a§a cum s-a pregiitit Fiit-Frumos, 
bine ar ft sii Jaci §i tu. $i repede, cii timpul aista tare mai ju.ge: doar 
'intre 15 septembrie §i 31 octombrie, pachetul de siguranfii (ABS §i 
airbag pasager, pentru Clio Symbol Expression este gratuit. $i-am 
'inciilecat pe o roatii §iv-am spus povestea toatii. (Voiture Renault) 

La reclame revet la forme d'un recit marque par les formes 
pronominales de la 3eme pe:rsonne et l'emploi de l'imparfait et du 
conditionnel, l' emploi des expressions a valeur de verite absolue et 
incontestable, l' emploi du mot regional aista qui fait penser aux 
Contes de Creanga et a tous les contes avec le Prince-Charmant de 
notre enfance, un Prince Charmant qui vainc les obstacles. L' auteur 
du message fait appel a l'emotion et aux souvenirs d'un temps passe, 
embelli par la distance. 

7. publicite - legende populaire 
Nouii me§teri mari, 
Calfe §i zidari 
Cu Manole zece 
Care-i §i 'intrece [ ... ] 
$i nici nu pliite§ti 
in grup de vorbe§ti (tel. Zapp) 
14 me§teri mari, 
Ingineri, zidari, 
Cu Manole 15 
Care-i ?i 'intrece .. . 

pre variante 

rreme variante 

Ca sii-ti sune mai bine am rescris legenda. Acum pofi sii vorbe§ti 
gratis cu mai multi parteneri. Putefi ft oricafi panii la 15! Avefi 
impreunii panii la 5600 de minute gratuite de vorbit 'in grup ?i 
panii la 18000 de minute nafionale incluse in abonament. Dar 
factura riimane una! 

Cu Zapp Share Free, in grup de 15 vorbe§ti §i tot nimic nu pliite§ti! 
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8. publicite - devinette 
Renault Clio 
La voiture de l'annee 1991. Elle en met plein la vie. 
Mon premier brille par un look dynamique qui habille un chassis 
d'une conception inedite et une motorisation ultra-moderne de 1171 
cm3 (60 ch) ou 1390 cm3 (80 ch). Mon deuxieme sublime le plaisir de 
conduire par le recours a la haute technologie. Mon troisieme etablit 
un record du monde dans sa categorie: un coffee de 1055 litres ... 
Mon quatrieme respire a tel point le bien-etre que ce David de la 
route devient le Goliath du confort. Quant a man tout, il fait des 
merveilles tant par la modestie de sa consommation que par l'attrait 
de son prix: a partir de 13990 FS. 
Vous avez trouve? Bien sur, c'est la Clio. D'ailleurs, le jury de 
journalistes specialises, charge d'elire la « voiture de l'annee » ne s'y 
est pas trompe en plebiscitant la reine de la classe compacte celle qui 
surclasse ses concurrentes. Ah, une derniere chose! La Clio vous 
attend avec impatience. Elle a beau etre « voiture de l'anne »", il lui 
Jaut un conducteur pour laisser parler son talent. 
Renault 
Les voitures a vivre 

Ce !ncepe cu 0800 §i e gratis la apel (Telverde) 

9. publicite - rubrique du catalogue scolaire: 

de 10 (zece) radio Contact 
Ani 

10. publicite et langage de la mode 
E ALO da. Masura ta. Tise potrive§te perfect. $i, !n plus, e foarte la 
moda in acest sezon. 
(Cartela ALO) 

11. publicite - liste d' achats 
Nu uita - lapte - paine - 3 kg cartofi - §ervefele - ALCATEL OT 
302 de la Cosmorom (oferta Cosmorom) 
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12. publicite - anecdote 
La publicite recupere a travers des slogans l' anecdote. II s' agit 

parfois d' anecdotes excellentes a leur temps mais dont la 
comprehension necessite des connaissances qui debordent le present. 
La reclame de la vodka SANKT-PETERSBURG 

Un bane bun se gustii cu SANKT-PETERSBURG. Riimane cum am 
stabilit! 

n'est pas transparente pour un lecteur jeune. L'intention 
communicative est bonne, mais il est bien possible et meme probable 
que le resultat escornpte soit un echec. 

13. !'allusion, l'ironie 
Dans le meme « secteur », des voitures, nous rernarquons 

l'emploi de I' allusion litteraire, pour la voiture Volvo par exernple. 
Inger sau demon? la o ispititoare reducere de 10%. 

L' allusion litteraire, l' emploi du mot ispitii, qui appartient a un 
inventaire lexical moins actif, peut etre ressenti com.me vieilli et I ou 
poetique, tout se donne le concours de creer la tentation de l' achat a 
un prix, disent-ils rnodique. 

La diversite des structures employees dans la publicite pour 
les autos fait plaisir au lecteur et maintient 1' attention eveillee. Pour 
les voitures Renault Laguna II et Nissan Primera les publicitaires ont 
realise une vraie rnise en scene: 

La Hala de Obiecte Pierdute din Autoturisme, « Hopa », s-au 
prezentat aproape simultan, douii familii, ftecare ftind 'insotitii, 
'indeaproape, de autoturismul din dotare. « N-are cheie nici pentru 
descuierea portierelor, nici pentru pornirea motorului! », ni se 
lamenteazii proprietarul lui Renault Laguna, continuand: «De cand 
am cumpiirat-o, tin geamul deschis ~i motorul pornit! » 

« N-are pedalii de ambreiaj ! » - exclamii proprietarul conduciitor 
auto, ce define un Nissan Primera. «Nici n-am pornit motorul, am 
angajat un taniir cu studii superioare sii mii 'impingii prin or~, 'in 
ciiutarea unei pedale adecvate! » 
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Dans l' espace publicitaire roumain l'ironie a commence a etre 
exploitee il y a peu de temps. Son emploi exige une bonne 
connaissance des ressources linguistiques: l'ironie suppose 
l' existence d'une culture et d'une capacite de decodage superieures 
de la part du recepteur, des elements sur lesquels la publicite ne peut 
pas toujours se baser. En depit de cela, !'utilisation de diverses 
categories du comique dans la publicite peut avoir des effets positifs, 
attribuant des significations supplementaires aux messages et 
renfor\ant la composante perlocutionnaire de la communication 
publicitaire. Le titre qui fait figure de slogan d' accroche 

Declar pierdute cheia §i pedala 
dans le style des annonces passees dans les journaux, fait allusion a 
la surete passive du modele Renault Laguna II et a la transmission 
automatique continue, caracteristiques des modeles nouveaux, 
expliquees dans le texte « informationnel »: 

Siguranfa pasiva excepfionala a modelului Renault Laguna II §i 
transmisia automata continua care echipeaza Nissan Primera ofera 
garanfia unei competifii deschise numai rezultatelor placute). 

14. publicite - citation 
La citation, une sequence textuelle autonome, qui reproduit 

sans modification un fragment de texte anterieur, est assez employee 
en publicite, vu qu' elle a la capacite de resumer et de consolider 
l'idee centrale de l' annonce ( d'habitude il s' agit de slogan). 

La publicite a eu recours plutot a des titres qu' a des citations 
proprement - <lites, moins connues, a I' exception de quelques 
morceaux signes par des auteurs celebres ou des morceaux de 
litterature appartenant au folklore bien fixes dans la memoire 
collective de chaque peuple. 

C' est assez rare que dans la langue de la publicite la citation 
apparaisse tale quale, sans aucune modification, citee comme modele 
de texte. 

Le coeur a ses raisons que la raison ne connalt pas 
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Petit fragment emprunte sans modification aucune par la 
firme Swatch bijou au texte pascalien, firme qui emploie d' autres 
citations celebres, parmi lesquelles: 

Le Swatch c' est moi. 

Elle recourt aussi a des citations qui reprennent des formules 
courantes, populaires: 

Un peu, beaucoup, pas du tout de frais de dossier ... (agence 
de voyage) 

15. publicite - lettre 
Romtelecom, pe firul dorinfelor tale 
Dragii client 
Ti-ai pus alte noi dorinfe legate de Romtelecom 
Le a?teptiim cu neriibdare, pentru ca pe ultimele ti le-am ?Z 
'indeplinit. 
Ai vrut sii prime?ti lista detaliatii cu apelurile non-locale efectuate de 
la telefonul tiiu? 
De-acum 'ifi trimitem, 'impreunii cu factura telefonicii, lista cu toate 
numerele interjudetene, internafionale de servicii cu Valoare 
Adiiugatii sau ale altor operatori de telefonie ft.xii ori mobilii pe care 
le-ai apelat 'in luna respectivii. 
Ai vrut sii-ti achifi mai uror factura telefonicii? Acum ai aceastii 
posibilitate la peste 500 de locafii ale biincilor BCR, Banc Post, ING 
Bank, HVB Bank, Banca Transilvania, Banca Romexterra, ABN 
AMRO BANK, Emporiki Bank, Banca Tiriac ?i CITI BANK, 
precum ?i la peste 400 de oficii autorizate ale Po?tei Romane . 
De asemenea, peste 1200 de bancomate ale acestor biinci sunt la 
dispozifia ta, 24 de ore din 24. Ai toate acestea fiirii sii te coste nimic 
'in plus! ffi mulfumim ca ai ales sii fii clientul nostru ?i !ti a?teptiim 
noile dorinfe! 
Pe recepfie, Romtelecom. 

L' originalite de la reclame fondee sur le mecanisme de 
l'intertextualite n'est pas tant l'inventivite, mais elle se manifeste 
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surtout dans le choix du modele comparatif et surtout dans 
l'adequation de l'objet « publicite » a !'imitation verbale. En meme 
temps, la relation de similitude avec le modele discursif (supposee 
par le pastiche) et l'ecart par rapport au modele (suppose par la 
parodie) ont une cons_equence commune: le recepteur est oblige a un 
exercice intellectuel de comparaison de deux textes ce qui impose 
une participation effective de l' acheteur a la vie de la reclame. 
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